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A Conquista do novo milénio: reducao do ISSQN em Porto Alegre

Atrasamos a edicao deste Informativo para divulgar um sonho de 12 anos. Desde o governo Olivio Dutra na
Prefeitura da capital galcha, o SAPERGS, a ABAP/RS e a ARP vinham dialogando com o objetivo de reduzir de 5% para
3% os descontos da midia (20%) dos servicos internos das agéncias e dos honorarios de producéo grafica e eletronica.
Vinhamos sustentando junto a Secretaria da Fazenda de Porto Alegre, que o aumento da arrecadacao desse imposto
social comunitario seria possivel com a reducao do ISSQN. O SAPERGS apresentou um relacao de empresas que estao
atuando como agéncias recebendo descontos pelas midia e a reducao do ISSQN possibilitara o aumento da arreca-
dacdo, desde uma vez que seja feita a fiscalizacao pela Prefeitura. Reproduzimos a seguir a noticia distribuida a
imprensa pela Camara Municipal de Porto Alegre:

“A Camara Municipal de Porto Alegre aprovou, na sessao extraordinaria desta quarta-feira (21/12), pela unani-
midade dos 28 vereadores presentes, o projeto de lei complementar do Executivo (com mensagem retificativa)
que altera, inclui e revoga dispositivos da Lei Complementar n° 7, de 7 de dezembro de 1973 (Codigo Tributario)
e suas alteracoes posteriores e altera e inclui dispositivos na lei Complementar n° 306 (Imposto sobre Servicos de
Qualquer Natureza), de 23 de dezembro de 1993. A proposta reduz aliquotas do ISSQN e busca maior eficiéncia na
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arrecadacao.

Como exemplo das medidas, esta a reducdo da aliquota de 5% para 3% das empresas prestadoras de servicos de
publicidade e propaganda (empresas de midia), mas que passam a ter o imposto calculado sobre as comissoes dos
servicos e nao mais sobre o preco total dos mesmos. Claudete Barcellos (reg. prof. 6481)”

Carteira de Publicitario

Para liberacdo da Carteira de Publicitario, conforme
modelo expedido pelo SAPERGS, SINPATEP/RS e ARP, é ne-
cessario o encaminhamento ao Sindicato das Agéncias de
Propaganda do RS, o seguinte: 1) Carta ao SAPERGS com
nome, data de nascimento, naturalidade, estado civil,
nome do pai, da mae, RG, data da expedicao, o6rgao
expedidor, CIC, CTPS, endereco residencial, bairro, CEP,
cidade, UF, fone contato; 2) Anexar Diploma ou prova do-
cumental expedida pela Faculdade que esteja no ultimo
ano; 3) Nao sendo diplomado ou estudante, é aceito a
fotocdpia da Carteira de Trabalho com o Registro de Pu-
blicitario realizado pela DRT; 4) Duas fotos coloridas 3x4;
5) Xerox da Carteira de Identidade e do CIC; 6) Tipo san-
guineo; 7) Xerox de ser associado a Associacdo Rio-
grandense de Propaganda com o ultimo recibo da mensa-
lidade; 8) O recibo de associado pode ser substituido pela
fotocdpia do DOC da ultima mensalidade de agéncia, se
for associado ao SAPERGS; 9) Guia de pagamento do Im-
posto Sindical ao Sindicato dos Publicitarios, Agenciado-
res e Profissionais Trabalhadores em Empresas de Publici-
dade do RS; 10) Os Publicitarios Empregadores devem apre-
sentar a Guia de Pagamento do Imposto Sindical recolhido
ao SAPERGS e o DOC de pagamento da Ultima mensalida-
de associativa.

Imposto Sindical de 2006 para as Agéncias de
Publicidade

E obrigatério o pagamento da Guia do Imposto Sindical
patronal em janeiro de 2006, conforme CLT. As empresas
deverao acessar o site do SAPERGS www.sapergs.com.br e
imprimir a Guia e apds efetuarem o pagamento nas
lotéricas e rede bancaria até 30 de janeiro. Apos havera
multa. O Imposto Sindical é a prova da atuacao legal no
mercado publicitario. E a associacao ao SAPERGS é a ma-

neira de reconhecimento de pertencer a categoria da RJ{7H

publicidadde. Mais informacoes pelo fone (51) 3395.1063,
das 17h as 18h, e-mail: sapergs@terra.com.br

Nova Tabela de Precos de Servicos Internos
Esta em vigor a Tabela de Precos Referencial de Ser-
vicos Internos das Agéncias, aprovada pela Assembléia
Geral Ordinaria dia 30 de novembro de 2005.

4° Férum Mundial de Counicacdo Social
Acdes de Responsabilidade Social

Estao abertas as inscricoes e o envio de pecas de pu-
blicidade de cunho social e de bem publico pelo site
www. forumcomunicacao.com.br até 28 de feereiro, nas
midias Web, Exterior, Jornal, Revista, Jornal, Radio e TV.
O evento sera realizado dia 21 de marco no Centro de
Convencoes da Famecos/PUC, com inscricao gratuita. As
agéncias associadas ao SAPERGS, ABAP, ARP e ALAP po-
dem inscrever gratuitamente uma peca e uma campa-
nha.

Progama, Preliminar - Os conferencistas estdo sendo
convidados

audacao ao Patrgno Sr.
- Associacao dos
rasil

8h30min - Abertura Solene - Saudac
Victor Faccioni, pres. da ATRICOM
Membros dos Tribunais de Conta do B

8h45min - Painel: Acdes de Responsabilidade Social do
Governo Federal - Conferencista: Dilma Rousseff,
Ministra da Casa Civil

9h30min - Painel: Os Jovens Publicitarios, a Etica e a
Responsabilidade Social_na Publicidade - debatedores:
Marcelo Firpo, Dir.,Criacao Novocentro; Marcio Callage,
DIE 1Marketmg Azaléia; Alexandre Assumpcao, Dir. Criacao
e-

11h30min - Painel: Publicidade Social e de Bem Publico
na Europa

Conferencista; Jacques Bille, Prof. Universitario de
Marketing da Sorbonne/Franca

12h30min - Intervalo

14h30min - Painel; A Importancia da Midia de
Responsabilidade Social - Conferencista: Roberto
Duailibi, Pres. da DPZ Propaganda

16h30min - Painel; Criacdo Publicitaria com Respeito
aos, Valores Sociais e Humanos - Conferencista: Lula
Vieira,_Dir.de Criacao e Presidente da V&S Comunicacao/
17h30min - Painel: A Funcao Socjal do Estagio,
Primeiro Emprego e a Importancia do Registro
Profissional

Conferencista: Luiz Marinho, Ministro do Trabalho

18h - Mostra e entrega de prémios as melhores pecas e
campanhas publicitarias de cunho social e de ‘bem
publico, e do 2° Premio Universitario “A Primeira ldéeja
inscritos no 4° Forum Mundial de Comunicacao Social



Revogacdo da Legislacdo Publicitaria

Foi evitado no inicio de dezembro de 2005 a apresentacao no Senado do projeto-de-lei de autoria do Senador
Pavan de SC, visando a desativacao da Lei 4.680/65. A justificativa e a obrigatoriedade do Diploma de Publicitario
para o trabalho nas agéncias com o argumento que a profissdao nao estaria regulamentada desconsiderando o Decre-
to 57.680/66 do Diploma concedido por Faculdades de Comunicacao que hoje sao mais de 150. O Ministério do
Trabalho nao vinha procedendo o registro para os nao diplomados até que em Porto Alegre chegou na DRT um
parecer juridico do érgao permitindo o registro com a simples apresentacao de uma carta do empregador e a guia do
imposto sindical pago ao Sindicato dos Publicitarios, Agenciadores e Trabalhadores em Empresas de Publicidade do
RS.

Esta decisao do MT amparada por um parecer juridico, infelizmente nao foi contestada pelas liderancas sindicais
da categoria, razao pela qual o Senador Pavan atendeu os pleitos de Diretores de Faculdades e profissionais registrados
com o Diploma ou provisionados no tempo habil para um novo Decreto. O SAPERGS, ABAP/RS, ARP e SINAPTEP/RS
com o apoio da ARI - Associacao Rio-grandense de Imprensa e do Sindicato dos Jornalistas do RS, iniciaram um
movimento no final de dezembro para pressionar o MT a observancia do “mandamus” estatuindo no Decreto Regu-
lamentar de fevereiro de 1966. Se for aceita a reivindicacao das entidades de comunicacao, a normalidade volta a
tranquilizar a profissionalizacao e nao acontecerao iniciativas no Congresso Nacional para legislar outra regulamen-

tacao.

Eramos Felizes e ndo Sabiamos

A Lei 4.680, de 18 de junho de 1965, dispde sobre o
exercicio da profissao de Publicitario e de Agenciador de
Propaganda e da outras providéncias. Mas, todas as
“legis”, para vingarem, prescindem da regulamentacao,
e em 1 de fevereiro de 1966, foi assinado pelo presidente
Humberto Castello Branco o Decreto 57.690.

A partir dai, foi estabelecido pelo art. 31 das
Disposicoes Finais e Transitorias: “O Registro dos
Publicitarios e Agenciadores de Propaganda, que ja se
encontram no exercicio de sua profissao, devera ser
obrigatoriamente efetuado, dentro de 120 dias, contados
da primeira publicacao do presente Regulamento”.

A legislacao possibilitou normas cogentes as agéncias
de publicidade que as necessitavam para cobranca de
descontos (comissoes de midia) e honorarios (servicos de
producao). Os profissionais formados pelas Faculdades
de Comunicacdo, instituidas a partir da década de 50,
nao se deram conta de que poderiam ser beneficiados
com a ldentidade de Publicitario, emitida pelos Sindicatos
de Agéncias ou de Publicitarios.

Cremos que esta inércia ocorreu por falta de
liderancas das entidades profissionais. Os jornalistas
foram mais ageis, e por isso possuimos a nossa carteira,
concedida pelo Sindicato do RS, valida como identidade
no territério nacional. Também temos as identidades de
Relacoes Publicas e da OAB, emitidas pelo Conselho e
Ordem do RS, respectivamente. Para consegui-las, é claro
que foi gracas aos cursos universitarios que freqiientamos
e nos quais conquistamos os diplomas.

O Regulamento 57.690/66 estatui no artigo 19 o
seguinte: “Sera obrigatorio o registro da profissao de
Publicitario perante o Servico de Identificacao Profissional
do Ministério do Trabalho e Previdéncia Social - Paragrafo
Unico. Serao exigidos para registro os seguintes
documentos: a) diploma ou atestado de freqiiéncia (na
qualidade de estudante), expedido por estabelecimento
que ministre o ensino da propaganda; b) carteira
profissional e prova do pagamento do imposto sindical,
se ja no exercicio da profissao”. O artigo 20 da outra
redacao: “Para efeito de recolhimento do imposto
sindical, os jornalistas registrados como redatores,

*Joao Firme
revisores e desenhistas, que exercam suas funcées em
agéncias de propaganda e outras empresas, nas quais
executem propaganda, poderao optar pelo desconto para
a entidade representativa de sua categoria profissional
ou para os publicitarios”.

Para o registro de Agenciador de Propaganda nao é
necessario cursar faculdade. Qualquer autodidata pode
conseguir o registro na Carteira de Trabalho pela DRT
de cada Estado. O artigo 23 do Decreto 57690/66 diz
que o interessado deve apresentar prova através de
anotacao na carteira profissional, do exercicio efetivo
da profissao, durante doze meses no minimo, ou do
recebimento mediante documento habil, de
remuneracao por agenciamento de propaganda pelo
mesmo periodo; c) atestado profissional fornecido por
associacao ou entidade de classe; d) prova de pagamento
do imposto sindical. Ja o artigo 24 faz esta afirmacao:
“Entendem-se ao Agenciador de Propaganda, registrado
em qualquer Veiculo de Divulgacao, todos os direitos e
vantagens asseguradas nas leis trabalhistas e
previdenciarias”. E no paragrafo 5 temos isto: “Para os
efeitos da legislacao de previdéncia social, o Agente de
Propaganda, sem subordinacao empregaticia, sera
equiparado ao trabalhador auténomo”.

Quem tiver o Diploma de Publicidade pode obter dois
registros: Publicitario e Agenciador de Propaganda. ADRT
ja procede os registros nas carteiras de trabalho e os
sindicatos concedem as identidades, desde que o
interessado seja associado.

Para os profissionais que nao aproveitaram os prazos
da legislacao é possivel o registro, até segunda ordem,
contanto que o empregador (agéncia) forneca um
atestado reconhecido em cartorio, informando o periodo
de trabalho. Este controle é feito pelo Sindicato Patronal,
mas so a DRT pode dar o registro na Carteira de Trabalho
e apods a entidade sindical podera emitir a identidade.
Ha 40 anos temos o privilégio da Identidade com o
Diploma ou o Registro. Eramos felizes e nao sabiamos.

(Publicado no Caderno de Propaganda & Marketing em
26.12.2005)
*Publicitario e Jornalista




