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17° Festival Mundial de Publicidade de Gramado
Encontro sobre publicidade redne mentes criativas dos cinco continentes

Constituir-se em uma vanguarda criativa composta por publicitarios dos cinco continentes é um dos objetivos
tracados para o 17° Festival Mundial de Publicidade de Gramado. O encontro, o terceiro maior do mundo e o mais reconhecido
na América Latina, acontece nos dias 3, 4 e 5 de junho no Serra Park e terd como tema central Inovagdo e Vanguarda
Criativa.

O publicitario e presidente do evento, Alexandre Branddo Skowronsky ressalta que o Festival é o Unico a realizar
premiacdo em trés idiomas (inglés, portugués e espanhol). “Esta € uma edicdo histérica. Vamos promover o Festival com o
maior nimero de participantes internacionais”, destaca o publicitario. Com o tema e a mudanca nos critérios de julgamento,
Skowronsky acredita em um resgate no foco do evento e o retorno da presenga massiva de agéncias e profissionais.

Na edicéo deste ano, haver4 uma nova forma de apresentacéo dos trabalhos, que seré presencial e terd um integrante
de cada continente como jurado. “A proposta busca uma participacdo efetiva de mais profissionais em atuag¢éo no mercado”,
projeta o presidente do Festival.

Como patrono do encontro, a organizacdo buscou o publicitario Washington Olivetto, diretor de criagdo e presidente
da W/Brasil. Olivetto foi o ganhador do primeiro Ledo de Ouro da publicidade nacional no Festival de Cannes em 1974, com o
filme Homem com mais de quarenta anos e é hoje um dos principais nomes da publicidade no mundo.

Skowronsky destaca como um dos principais objetivos do evento, a avaliagdo do estado da arte da publicidade
mundial através de debates, conferéncias e premiagcGes de pegas e campanhas publicitarias internacionais. “Assim, teremos
uma oportunidade Unica para apresentar a qualidade nos servigos das empresas de comunicagdo”, comenta.

PRECOS PARA 17° FESTIVAL MUNDIAL DE PUBLICIDADE
Valor das inscricdes de participantes para 2009

Profissionais: Estudantes:

R$ 220,00 - US$ 95,00 para pagamento até 28/02/2009 R$ 170,00 - US$ 70,00 para pagamento até 28/02/2009
R$ 245,00 - US$ 105,00 para pagamento até 30/03/2009 R$ 190,00 - US$ 80,00 para pagamento até 30/03/2009
R$ 275,00 - US$ 120,00 para pagamento até 30/04/2009 R$ 220,00 - US$ 90,00 para pagamento até 30/04/2009
R$ 300,00 - US$ 130,00 para pagamento até 02/06/2009 R$ 240,00 - US$ 105,00 para pagamento até 02/06/2009

Valor das inscricdes de Pecas e Campanhas para 2009

Peca: R$ 300,00 - US$ 130,00 - Campanha: R$ 500,00 - US$ 220,00
Feira da Comunicacéo para 2009, valor do m2: R$ 300,00 m2
Informacgdes: www.festivalgramado.com.br

Campanha em defesa do consumidor
Por proposicdo do Férum de Defesa do Consumidor o SINAPRO/RS, decidiu apoiar a referida entidade com a
participagdo da agéncia Publica que criou trés pecas para jornais e revistas do RS. O objetivo é proteger o consumidor
com dendncias em caso de duvidas ao Procon local.
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4° PREMIO UNIVERSITARIO DE COMUNICACAO SOCIAL
17° Festival Mundial de Publicidade de Gramado, programado para os dias 3, 4 e 5 de junho de 2009,

| - DO OBJETIVO, AMBITO TEMAS E JURI

1.1 - O 4° Prémio Universitario de Comunicacdo Social é uma
iniciativa e realizagdo da ALAP Associagdo Latino-Americana
de Agéncia de Publicidade entidade sem fins lucrativos, com
sede em Porto Alegre, Av. Pernambuco, 2664, Cep 90240-002,
fone: (51) 3222.5222, alap@terra.com.br, www.alap.com.br.
1.2 - O 4° Prémio Universitario de Comunicagdo Social sera
realizado nos dias 3, 4 e 5 de junho de 2009, evento paralelo
ao 17° Festival Mundial de Publicidade de Gramado.

1.3 - Poderdo participar estudantes de comunicagdo dos
paises da América Latina.

1.4 - Poderéa ser escolhido um dos temas sugeridos para
inscricdo de pecgas ou campanhas: “Como Evitar a Mortalidade
Infantil; Preservagdo Ambiental Sustentavel e Educacéo
Infantil Como Forma de Inclusdo Social”.

1.5 - O objetivo do Prémio é estimular a participacao
estudantil no trabalho pratico de suporte as entidades e
causas sociais e comunitarias, destacando os melhores
trabalhos publicitarios que cumpram as determinagoes deste
regulamento considerando as decisfes do juri que faz a
premiagéo.

1.6 - O jari do Prémio Universitario de Comunicagéo Social
serd integrado por profissionais de alta experiéncia e
reputacdo convidados pela ALAP.

1.7 - O juri se reunird para votar em Porto Alegre no dia 20
de maio em local a ser definido.

Il - DOS PARTICIPANTES, INSCRIGOES E MIDIAS.

2.1 - O estudante pode inscrever uma peg¢a ou campanha
com até 5 pecas sobre tema do item 1.3. devendo copiar a
ficha de inscricdo do site www.alap.com.br

Paragrafo Unico: o estudante que inscrever a pega ou
campanha devera enviar o comprovante da matricula
universitéaria.

2.2 - O material (peca ou campanha) deve ser inscrito numa
das seguintes midias: Impressa (jornal, revista, midia
exterior), eletronica: (Radio, Cine/TV e Internet).

2.3 - Os comerciais de Cine/TV, Radio e Web, deverdo vir
gravados em DVD.

2.4 - Os anuncios (pecas ou campanhas) deverdo ser enviados
por SEDEX, montados em cartdo com margem minima de 5mm.
2.5 - Alinscrigdo devera ser feita através do preenchimento
do formulario proéprio, disponivel no site: www.

festivagramado.com.br, e enviada até o dia 15 de maio de
2009, para a sede da ALAP - Associacdo Latino-americana de
Agéncias de publicidade, Av. Pernambuco, 2664, CEP90240 -
002, Porto Alegre, RS, Brasil.

I11-DOS PREMIOS E JULGAMENTO

3.1 - Para o primeiro colocado sera concedido Certificado e
os troféus Comunicagdo e Amazoénia, e também uma inscrigdo
com hotel para participar do 17° Festival Mundial de
Publicidade de Gramado, que sera realizado nos dias 3, 4 e 5
de junho de 2009.

Para o segundo e terceiro lugares sera concedido Certificado
de Mencao Honrosa.

3.2 - As decisbes do juri se dardo por maioria de votos,
cabendo ao presidente o voto de desempate.

IV - DA EXPOSICAO E ENTREGA DOS PREMIOS

4.1 - As pecas e campanhas premiadas serdo exibidas
durante o 17° Festival Mundial de Publicidade de Gramado e
no site da ALAP.

4.2 - Os troféus e diplomas aos vencedores serdo entregues
na festa de encerramento do 17° Festival Mundial de
Publicidade de Gramado no dia 5 de junho de 2009.

4.3 - Em caso de ndo comparecimento dos premiados, 0s
troféus e diplomas serdo enviados posteriormente por
“Sedex”, registrado a cobrar, no prazo de 60 dias.

4.4 - Réplicas dos troféus, Comunicacdo ou Amazdnia, serao
fornecidos pelo valor de R$ 500,00, cada um.

4.5 - Os finalistas (short-list) receberdo Certificados
Mencdo Honrosa.

V - OUTRAS DETERMINAGOES

5.1 O estudante ou a equipe responsavel pela inscricdo de
peca ou campanha concordam em ceder os direitos a ALAP
para exibicdo em palestras, exposi¢cbes e meios de
comunicacdo, sem reclamar o direito autoral.

Paragrafo Gnico: O material inscrito n&o serd devolvido, e
serd doado para o acervo da Memoria da Propaganda,
entidade sem fins lucrativos com sede em Porto Alegre.
5.2 Os casos omissos, alteragcdes e duvidas sobre a
interpretacdo deste regulamento serdo esclarecidas pelo
presidente do

4° Prémio Universitario de Comunicacao Social ou pelo
Secretario-geral da ALAP, pelo e-mail:alap@terra.com.br ou
pelo telefone (51)3222.5222.




